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Catre: lon CEBAN
Primar general al Municipiului Chisinau

Catre: Victor CHIRONDA
Viceprimar al Municipiului Chisinau

Nr. 70 din 11 iunie 2020

Ref.: Comentariile AmCham Moldova asupra proiectului Regulamentului privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate si afisaj in municipiul Chisinau

Stimate domnule Ceban,
Stimate domnule Chironda,

Va salutam din numele Asociatiei Patronale ,,Camera de Comert Americana din Moldova” (in continuare
»AmCham Moldova”).

AmCham Moldova este o organizatie non-guvernamentala, non-profit, apolitica, apartinand unei largi
retele internationale de organizatii similare prezente in peste 100 de tari ale lumii.

Membrii AmCham Moldova sunt 136 de companii private, cu capital din peste 20 de tari, inclusivcompanii
cu capital american, dar si cele cu capital autohton, ce opereaza in diferite industrii ale economiei
nationale, contribuind semnificativ la bugetul de stat si creand mii de locuri de munca in tara.

Prin prezenta scrisoare, supunem atentiei dumneavoastra comentariile AmCham Moldova asupra
proiectului Regulamentului privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate si afisaj in
municipiul Chisinau (anexa).

De asemenea, avand in vedere interesul sporit al mediului de afaceri in ceea ce priveste respectivul
proiect, solicitam respectuos includerea AmCham Moldova in lista partilor interesate in procesul de
consultare publica.

V3 multumim pentru colaborare si va rugam sa nu ezitati sa ne contactati pentru orice informatii
suplimentare.

Cu respect,

0/- O/éa-ﬁ; s iy

Mila Malairau
Director Executiv
A.P. ,Camera de Comert Americana din Moldova”



Nr. Punctul/Capitolul Recomandari/propuneri
1. Recomandari de ordin general 1. Recomandam corelarea proiectului de Regulament (,,proiect”) cu prevederile actelor normative de nivel
superior (i.e. Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate);

2. Avand in vedere faptul reglementarii prin intermediul proiectului a activitatii de intreprinzator,
recomandam elaborarea documentului de Analiza a Impactului de Reglementare care urmeaza sa
insoteasca respectivul proiect si sa evalueze costurile si beneficiile interventiei propuse, in corespundere
cu cerintele art. 25 din Legea nr. 100/2017 cu privire la actele normative si art. 13 din Legea nr. 235/2006
cu privire la principiile de baza de reglementare a activitatii de intreprinzator;

3. Notdm c3, in opinia noastra, mai multe norme din proiect ar putea fi apreciate ca avand caracter primar
si care ar trebui sa tina de domeniul cadrului normativ superior.

4. Recomandam Tmbunatatirea proiectului din punct de vedere al tehnicii legislative prin concretizarea
definitiilor notiunilor, excluderea prevederilor repetitive si perfectionarea continutului normativ al
normelor.

2. Punctul 1 Propunem specificarea clara in Regulament a faptului ca acesta se aplica doar publicitatii exterioare.
Prezentul Regulament stabileste
aplicarea cadrului legal la nivel local si
reprezinta un sistem unitar de norme
tehnice si juridice care reglementeaza
modul de autorizare si amplasare a
mijloacelor de publicitate n
municipiului Chisinau, cu exeptia
oraselor, satelor (comunele) din
componenta municipiului
3. Punctul 4 I.  Consideram necesar excluderea notiunii ,publicitate” si definirea in textul Regulamentului a notiunii de

,publicitare exterioard” - publicitatea difuzata in spatii publice, orientata spre vizualizare in exteriorul
imobilelor;

Consideram necesar preluarea/ajustarea notiunilor “publicitate sociald”, “difuzor de publicitate” cu
prevederile Legii 1227/1997 cu privire la publicitate.

Consideram ca definitia notiunii de la pct. 4, subpunctul 4), lit. j) (,,panou tip city light/lightbox”) dubleaza
ca sens definitia notiunii de la litera b) (,,caseta luminoasa”). De asemenea, notam caracterul neclar al
textului ,dimensiuni mici”, utilizat in cadrul pct. 4, subpunctul 4), lit. j).




IV. Propunem uniformizarea definitiei notiunii, publicitate temporard” din cadrul pct. 4, subpunctul 9 cu textul
notiunii ,,autorizatie de amplasare a publicitdtii temporare” din cadrul pct. 4, subpunctul 2.

Capitolul 1l
Autorizarea amplasarii publicitatii
exterioare

I.  Propunem uniformizarea terminologiei utilizate pe parcursul proiectului de Regulament.
Cu titlu de exemplu, mentionam urmatoarea terminologie neuniforma: autorizatie de amplasare a
publicitatii (Capitolul, | punctul 4 subpunctul 1; Capitolul Il, punctul 5); autorizatie de amplasare a publicitatii
exterioare (Capitolul Il, punctul 7); autorizatie de amplasare a mijloacelor de publicitate (Capitolul I, punctul
8).

II.  Propunem introducerea unei sectiuni care va reglementa procesul simplificat pentru obtinerea
Autorizatiei sau permisiunii pentru schimbarea/inlocuirea imaginilor pe dispozitivele de publicitate
exterioara care deja detin autorizatie de amplasare a publicitatii, dupa caz doar prin prezentarea
fotografiilor color cu imaginea si textul imaginii; si acordului proprietarului dispozitivului publicitar.

Punctul 5

Amplasarea publicitatii exterioare se
permite numai in baza Autorizatiei de
amplasare a publicitatii (conform anexei
nr. 1), eliberata de catre Directia
Generald Arhitectura, Urbanism si
Relatii Funciare, in coordonare in
prealabil cu:

1) subdiviziunea teritoriald a
Inspectoratului National de Securitate
Public3;

2) administratorul drumului, in cazul
amplasarii publicitatii in zonele
drumurilor publice;

3) organul respectiv de conducere al
Caii Ferate din Moldova, in cazul
amplasarii publicitatii in zona de
expropriere a caii ferate.

Se propune concretizarea normei si inlaturarea interpretarilor neuniforme in ceea ce priveste subiectul care
urmeaza sa efectueze coordondrile care preced obtinerea Autorizatiei de amplasare a publicitatii — solicitantul
sau Directia Generala Arhitectura, Urbanism si Relatii Funciar.

inintelegerea noastrd, coroborand prevederile pct. 5 cu prevederile Sectiunii Il si 1l din acelasi capitol, eliberarea
autorizatiei are loc prin intermediul Ghiseului unic, ceea ce presupune necesitatea desfasurarii coordonarilor in
conformitate cu pct. 5 de catre Directia Generald Arhitectura, Urbanism si Relatii Funciare.




4) alte autoritati publice, daca obligatia
coordondrii sau avizarii prealabile este
expres prevazuta de lege

Punctul 6

Dispozitivele publicitare:
panourile/ecranele publicitare cu sistem
propriu de sustinere in raport cu
pamantul se atribuie la categoria de
constructii cu caracter provizoriu si se
instaleaza conform regulilor de
autorizare a lucrarilor de constructie

Se propune concretizarea ordinii succesiunii in timp a activitatilor de obtinere a Autorizatiei de amplasare a
publicitatii si a autorizarii lucrarilor de constructie, in cazul dispozitivelor publicitare de tipul panourilor/ecranelor
publicitare cu sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul.

Punctul 7

n autorizatia de amplasare a publicitatii
exterioare, emitentul autorizatiei va
preciza termenul de autorizare care nu
poate depasi 12 luni, cat si conditiile de
anulare a autorizatiei de amplasare si
de demontare a mijloacelor de
publicitate Tn cazul incalcarilor
prevederilor prezentului Regulament

Se propune concretizarea textului normei si specificarea faptului ca emitentul autorizatiei va indica termenul de
autorizare cerut (solicitat) de solicitant, dar ca nu poate depasi 12 luni.

De asemenea, mentionam caracterului neclar al prevederii care stabileste termenul maxim de autorizare limitat
la 12 luni, atat timp cat dreptul de amplasare a publicitatii pe terenurile municipale poate fi adjudecat pe un
termen de 36 luni.

Punctul 9

Proprietarii imobilelor care si-au dat
acordul pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate sunt obligati, sa solicite
executantului dispozitivului publicitar
autorizatia pentru amplasarea
publicitatii

Notam despre caracterul neclar al textului “executantul dispozitivului publicitar” si respectiv neintelegerea
faptului in sarcina cui se pune executarea obligatiei de a obtine acordul proprietarului imobilului.

Punctul 14

Dupa prezentarea actelor confirmative
privind efectuarea platii pentru
eliberarea autorizatiei de amplasarea

Se propune precizarea momentului temporal cand urmeaza a se prezenta actele confirmative privind efectuarea
platii pentru eliberarea autorizatiei de amplasarea publicitatii (in momentul depunerii actelor la Ghiseul unic sau
in momentul eliberarii autorizatiei).




publicitatii, aceasta se va elibera
solicitantului prin oficiul ,,Ghiseul unic"

Punctul 17

Dupa prezentarea actelor confirmative
privind efectuarea platii pentru
eliberarea autorizatiei de amplasarea
publicitatii temporare, aceasta se va
elibera solicitantului prin oficiul
,Ghiseul unic"

10.

Punctul 19

Autorizatia sau refuzul argumentat in
obtinerea autorizatiei se elibereaza
solicitantului in termen de 30 zile de la
data Tnregistrarii cererii la oficiul
,Ghiseul unic"

Consideram termenul de 30 zile pentru obtinerea autorizatiei pentru amplasarea publicitatii temporare ca fiind
prea lung, ludnd in considerare atat specificul acestei publicitati, cat si termenul de valabilitate a acesteia de 30
de zile.

11.

Punctul 21, subpunctul 3)

Eliberarea si/sau prelungirea
autorizatiei de amplasare a publicitatii
exterioare poate fi refuzata in
urmatoarele cazuri: [...] 3) in cazul in
care exista un proces verbal al Directiei
Generale Arhitectura, Urbanism si
Relatii Funciare cu participarea
Solicitantului privind supraincarcarea
segmentului indicat al spatiului urban
cu elementele publicitare

Consideram oportun precizarea criteriilor care indica asupra supraincarcarii segmentului spatiului urban cu
elemente publicitare si servesc temei pentru refuzul autorizarii publicitatii.

12.

Capitolul Il, Sectiunea V
Prelungirea termenului de valabilitate a
autorizatiei de amplasare a publicitatii

Se propune reglementarea procedurii de prelungire a termenului de valabilitate a autorizatiei de amplasare a
publicitatii temporare.




13. | Punctul 25 Se propune precizarea faptului in sarcina carui subiect cade obligatia de a desfiinta publicitatea, a demonta
La expirarea termenului de valabilitate dispozitivul/panoul publicitar si a aduce imobilul in starea initiald (proprietarul mijlocului de publicitate sau
sau anulare a autorizatiei de amplasare | proprietarul imobilului).

a publicitatii, proprietarul are obligatia
desfiintarii acesteia, aducerii imobilului
la starea initiald si/sau demontarea
dispozitivului/panoului publicitar

14. | Punctul 26 Propunem completarea normei si specificarea faptului ca dreptul de a desfiinta publicitatea pe cale
Tn situatia in care, in termen de 10 zile administrativa intervine si in cazul anularii autorizatiei de amplasare a publicitatii.
lucratoare de la data expirarii
termenului de valabilitate al autorizatiei
de amplasare a publicitatii, daca
proprietarul mijlocului de publicitate nu
a indeplinit obligatiile prevazute la pct
25, autoritatea publica locala dispune,
desfiintarea acestuia pe cale
administrativa, indiferent de categoria
de proprietate pe care acestea sunt
amplasate

15. | Capitolul I, Sectiunea VI 1. Se propune detalierea normelor aferente anularii autorizatiei de amplasare a publicitatii (i.e. procedura de
Anularea autorizatiei de amplasare a anulare, termenul informarii detindtorului autorizatiei, actiunile de intreprins, etc.).
publicitatii 2. Se propune completarea pct. 29, subpunctul (3), cu o prevedere privind faptul cad autorizatia se anuleaza

numai daca titularul nu executa in termenul stabilit prescriptia privind remedierea incalcarii sau in cazul
incélcarii repetate pe parcursul unui termen (e.g. unui an sau 6 luni) a prevederilor regulamentului. in opinia
noastra, anularea autorizatiei pentru o singura incalcare fara a da posibilitate titularului sa o remedieze intr-
un termen rezonabil reprezinta o sanctiune excesiva.

16. | Capitolul Il, Sectiunea VIII 1. Se propune indicarea unui termen induntrul caruia Primaria urmeaza sa dea un raspuns solicitantului in ceea

Publicitatea sociala

ce priveste permisiunea de amplasare a publicitatii cu caracter social;
2. Se propune indicarea motivelor care pot sta la baza refuzului in acordarea permisiunii de amplasare a
publicitatii cu caracter social.




17.

Capitolul 1l
Zonele de publicitate

Se propune revizuirea/concretizarea reglementarilor privind delimitarea zonelor de publicitate in municipiul
Chisinau.

La o prima analiza a prevederilor proiectului, se intelege ca autorii au prevazut doar clasificarea zonelor de
publicitate facand trimitere nemijlocit la anexa nr. 3 care este insotita de harta zonelor de publicitate, din analiza
careia se intelege ca practic toata zona centrala a capitalei este atribuita zonei ultracentrale sau restranse.

Tn plan comparat, se intelege c& in unele state pentru obtinerea statutului de zond de publicitate ultracentral3,
restransa, etc., sunt prevazute anume criterii.

Cu titlu de exemplu, Legea Romaniei nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
prevede la art. 9 alin. (1), (3), urmatoarele:

(1) Zonele de publicitate restrdnsd sunt zone din localitate in care se impun restrictii speciale sau/si sunt permise
numai anumite categorii de mijloace de publicitate.

(3) Zonele de publicitate restrdnsd sunt, dar fdrd a se limita la acestea: zonele construite protejate stabilite prin
documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii, centrele istorice ale localitdtilor, precum si zonele de
protectie ale monumentelor istorice, monumentelor de for public si/sau monumentelor naturii, zonele de
protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturald si/sau ambientald deosebitd”.

in acest sens, considerdm oportun a se efectua o individualizare mai precisd a zonelor de publicitate, in
dependenta de anumite criterii obiective.

18.

Punctul 40

Publicitatea exterioara se realizeaza
prin sisteme publicitare ce includ
instalatii si dispozitive, panouri si afise
(situate la sol sau pe peretii si
acoperisurile cladirilor), alte mijloace
tehnice. Publicitatea exterioara poate fi
amplasata pe domeniul public si privat

Punctul 43

Se propune excluderea pct. 40 sau, dupa caz, a punctului 43, avand in vedere dublarea contintului normativ.




Publicitatea exterioara se realizeaza
prin sisteme publicitare ce includ
instalatii si dispozitive, panouri si afise
(situate la sol sau pe peretii si
acoperisurile cladirilor), alte mijloace
tehnice

19. | Punctul 41 1. Punctul 41 din proiect enumera in mod exhaustiv tipurile de instalatii si dispozitive prin care se realizeaza
activitatea de publicitate.
Tn acest context, existd neclaritéti in ceea ce priveste procedura de modificare a tipurilor de instalatii si
dispozitive in cazul aparitiei unor tipuri noi de astfel de instalatii si dispozitive, care nu se incadreaza in
lista stabilita.
2. Se propune completarea primei propozitii din punctul 41 cu cuvantul ,exterioara”.
20. | Capitolul V Se propune completarea denumirii capitolului V cu cuvantul ,exterioarad”.
Reguli generale privind amplasarea
tuturor categoriilor de mijloace de
publicitate
21. | Punctul 48 De precizat lista dispozitivelor publicitare care urmeaza a fi dotate cu placuta speciala.
Fiecare dispozitiv publicitar trebuie sa
fie dotat cu o placuta, amplasatad pe loc | Spre exemplu, conform proiectului de regulamentul, firma tot este un dispozitiv publicitar, in cazul acesteia insa
vizibil, care sa contina datele de contact | nu ar exista necesitatea dotarii cu o placuta, amplasata pe loc vizibil.
ale difuzorului de publicitate
22. | Punctul 50 Propunem specificarea faptului ca firma amplasata pe imobilul in care isi desfasoara activitatea comerciantul

Firmele se amplaseaza pe fatadele
cladirilor unde Tsi desfasoara activitatea

nu constituie publicitate exterioara si nu necesita autorizatie.

Respectiva propunere este intemeiatd pe prevederile art. 17 din Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate,
care prevede c& ,/n locurile de comert si de prestdri servicii, folosirea de cdtre agentii activitdtii de intreprinzdtor
in interior si exterior a elementelor de design si amenajat artistic si arhitectural ce contin emblema firmei, marca




comerciald ce corespunde profilului intreprinderii nu se considerd publicitate si se efectueaza fara autorizarea
administratiei publice locale”.

23. | Punctul 51 Propunem excluderea textulului care interzice ca firma sa cuprinda elemente ce constituie reclama pentru
Firmele anunta o activitate, ele nu pot marca, precum si a doua fraza.
cuprinde elemente ce se constituie ca
reclama pentru un produs sau marca. De asemenea, nu sunt clare criteriile care delimiteaza firma de alte tipuri de publicitate exterioara. De exemplu,
Continutul textului Tn limba roman3, va fi permisa amplasarea logotipului unei intreprinderi pe peretele lateral a unei cladiri multietajate in care are
poate include doar denumirea birouri, daca cladirea nu este amplasata in ZUL si ZPR?
activitatii, numele firmei si eventuale
elemente reglementate prin acte
normative ale autoritatii publice
24. | Punctul 52 Propunem excluderea pct. 52.
Firmele se amplaseaza numai la nivelul
parterului, in zona de fatada efectiv Respectiva propunere are la baza prevederile art. 17 din Legea nr. 1227/1997 care nu prevede restrictii privind
aferenta spatiilor ocupate de activitatea | amplasarea firmei pe imobilul in care isi desfasoara activitatea comerciantul.
respectiva. Prin exceptie, pentru
institutiile publice sau de interes public
care ocupa un intreg imobil, se pot
dispune firme Tn partea superioard a
fatadei, in zona/deasupra ultimului nivel
25. | Punctul 55 Propunem excluderea pct. 55, avand in vedere ca solutia de design a firmei este intocmita dupa standardele de
Ca elemente importante n definirea marcad, dar nu contextul cromatic al fatadei (de regula, gri).
imaginii urbane, solutia de design al
firmei trebuie armonizata cu contextul De asemenea, notam caracterul neclar al textului ,materiale de buna calitate”, mai ales in ceea ce priveste
cromatic al fatadei si realizata din criteriile de evaluare a respectivei calitati.
materiale de buna calitate
26. | Punctul 57 Propunem excluderea pct. 57-58 din proiect, avand in vederea caracterul restrictiv si disproportionat al

Casetele trebuie sa fie transparente in
cazul in care acestea sunt utilizate sau
in concordanta cu culorile fatadei

reglementarilor.

Solutia de design a casetei este intocmita dupa standardele de marca, iar dimensiunile firmelor depind de
proportiile generale ale imobilului si spatiului dedicat pentru amplasarea firmei.




Punctul 58

Dimensiunile firmelor/corpurilor de
litera nu vor depasi suprafata totala de
Im.p.

27. | Punctul 61 Propunem revizuirea pct. 61, avand in vedere ca inaltimea minima a firmelor iluminate de la nivelul solului
Firmele iluminate vor fi amplasate la | urmeaza sa depinda de caracteristicile imobilului.
minim 3,00 m de la nivelul solului

28. | Punctul 66 I.  Seconsidera oportun inlocuirea interdictiei totale de amplasare a publicitatii pe sticla vitrinelor cu limitarea

Amplasarea de reclame, afise,
autocolante, anunturi, firme pe sticla
vitrinelor, Tn exterior sau interior, e
interzisa. Obiectele expuse in vitrina se
vor amplasa la minim 10 cm de la sticla.

Punctul 67

Sticla vitrinelor va fi de tip transparent,
incolor (cu exceptia celor prevazute prin
lege a fi opace)

Punctul 68
Vitrinele vor fi In mod obligatoriu
iluminate

raportului suprafetei publicitatii la suprafata totala a vitrinei.

De asemenea, se considera oportun a se defini notiunea ,vitrind”, avand in vedere caracterul neclar al
acesteia (e.g. la categoria vitrinelor pot fi atribuite atat vitrinele mari ale centrelor comerciale sau ale celor
cu fatade de sticla, precum si orice fereastra a magazinelor alimentare si magazinelor de cartier) —in acest
caz nu toate permitand amplasarea obiectelor la distanta de 10 cm de la sticla).

Nu Tn ultimul rand, notam neintelegerea argumentelor care au stat la baza solutiei de a interzice amplasarea
obiectelor expuse in vitrina anume la o distanta de minim 10 cm de la sticla.

Se propune stabilirea unor derogdri de la prevederile pct. 67 care prevad ca vitrinele pot fi de tip
transparent, incolor - de exemplu atunci cand acest lucru este necesar in vederea respectarii unor obligatii
(i.e. obligatiilor privind protectia datelor cu caracter personal, exceptie care nu se incadreazd in cea
prevadzuta in proiect).

in calitate de studiu de caz, mentiondm c3 CNPDCP a obligat o companie membrd AmCham s3 aplice unele
elemente suplimentare pe geamurile unui magazin pe motivul ca trecatorii pe strada puteau vizualiza peste
geam datele din calculatoare amplasate cu ecranul spre geam.

Se propune stabilirea la pct. 8 a unor cerinte tehnice clare privind iluminarea vitrinelor sau, dupa caz,
atribuirea normei a caracterului de recomandare.




29.

Punctul 73

Ecranele publicitare si panourile de tip
city lights amplasate pe sol trebuie sa
respecte conditiile tehnice referitoare la
luminozitate si frecventa succedarii
imaginilor derulate pentru a nu exista
riscul perturbarii circulatiei rutiere in
zona n care sunt amplasate, fiind
necesare un aviz de la Inspectoratul
National de Securitate Publica si
respectarea conditiilor tehnice astfel
incat sistemul de prindere sa nu
constituie surse de accident

Se propune precizarea faptului daca avizul INSP este obligatoriu pentru toate ecranele publicitare si panourile
de tip city lights, oriunde nu ar fi amplasate acestea, sau doar in cazul celor aflate la o anumita distanta de
carosabil.

De asemenea, consideram oportun mentionarea actului normativ prin care se stabilesc conditiile tehnice
referitoare la luminozitate si frecventa succedarii imaginelor derulate, pentru a evita refuzurile arbitrare de a
autoriza publicitatea.

30.

Punctul 76

in cazul in care formele noi de
dispozitive publicitare, ecrane si
publicitate luminoasa pe imobile si la
sol, amplasate contrar prevederilor
prezentului Regulamentului (cu
abateri), autorizatia pentru amplasare a
publicitatii se anuleaza imediat, iar
dispozitivul urmeaza a fi demontat

Notam despre caracterul neclar al ipotezei acestei norme. In cazul in care publicitatea este amplasatd conform
autorizatiei, ea nu ar trebui demontata.

31.

Punctul 83

Dispozitivele de iluminare a mijloacelor
de publicitate vor fi amplasate astfel
Tncat sa asigure o iluminare uniforma si
sa nu afecteze traficul auto si pietonal,
fiind mascate de elemente ale
constructiei sau a publicitatii. Partea cea
mai coborata a reflectoarelor va fi
minim de 3,0 m de la nivelul trotuarului.
Lumina instalatiilor de iluminare nu

Se propune analiza oportunitatii excluderii textului referitor la inaltimea minima a reflectoarelor de la nivelul
trotuarelor, avand in vedere ca respectivele norme ar putea varia in dependenta de caracteristicile imobilului.




trebuie sa fie orientata in geamurile
caselor de locuit sau institutiilor

33. | Punctul 84 Se propune revizuirea normelor care fac referinta la distanta minima de la suprafata iluminata.
Reflectoarele se fixeaza pe console, la o
distanta de cel putin 0,8 m de la Distanta intre reflectoare si suprafata iluminata ar putea depinde de suprafata deservita si unghiul de dispersie
suprafata iluminata. a fluxului de lumina.
Fixarea dispozitivelor de iluminare pe
suport trebuie sa asigure cuplarea
sigura cu consola (panoul etc.) si sa
reziste presiunii vantului si zapezii,
vibratiilor si loviturilor posibile
34. | Punctul 86 Mentionam despre caracterul neclar al normei.
Luminozitatea panourilor electronice de
tip LED trebuie sa fie diminuata pe timp | Se propune analiza oportunitatii atribuirii normei a caracterului de recomandare, sau, dupa caz, stabilirea
de noapte nivelului maxim admisibil de luminozitate a LED pe timp de noapte.
35. | Punctul 97 Propunem excluderea pct. 97 din proiect.

Vehiculele special echipate in scopuri de
publicitate, prin lipirea de afise,
montarea de panouri sau
inscriptionarea cu texte publicitare ori
altele asemenea, vor putea fi autorizate
sa circule pe teritoriul localitatii cu
conditia obtinerii autorizatiei pentru
amplasarea publicitatii conform
prezentului regulament, coordonat in
prealabil cu Inspectoratul National de
Patrulare

Respectiva propunere este intemeiata pe prevederile art. 18 alin. (1) din Legea nr. 1227/1997, care prevede ca
»Plasarea publicitdtii pe mijloacele de transport (de pasageri, mdrfuri, prestdri servicii) se efectueazd in bazd de
contracte incheiate cu proprietarii acestora fard autorizarea autoritdtilor administratiei publice locale.”.

Tn mod alternativ, in cazul in care autorii proiectului urméaresc scopul autorizérii mijloacelor de publicitate doar
pe mijloacele de transport public, acest fapt trebuie mentionat suficient de precis in textul Regulamentului, fapt
care ar presupune modificarea definitiei notiunii , publicitate pe vehicule”, precum si concretizarea textului
normei pct. 97, inclusiv sub aspectul definirii notiunii ,vehicule special echipate in scopuri de publicitate”.




